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Il contesto internazionale e il posizionamento-italiano

Sezione 1




Ci sara vino italiano nei loro calici?

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1

Vertice Apec di Pechino, 12 novembre 2014: Barack Obama e Xi Jinping

Fonte: La Repubblica, 13 novembre 2014
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A tempi di Roosevelt sarebbe stato
Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1
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Fonte: Pinilla V. [2014], Wine Historical Statistics (1840 -1938), AAWE WP n. 167 e nostre elaborazioni su dati OIV
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Produzi

one e consumo: novit?’ nel | 6ul

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1
Produzione, consumo, uso industriale e surplus (milioni di hl, 1971-2014 E)
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Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV
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Eccedenza produttiva e trend dei prez

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1

Surplus cumulato mondiale e prezzi medi (U per litro, 2000 -2013)
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Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV
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Crescono gl i scambi Il nternazional i,

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1

Commercio mondiale di vino (milioni di hl) e suo rapporto con i consumi in % (1986 -2013).
Per memoria : consumi mondiali di vino da 240 Mhl (1986-1990) a 239 M hl (2013).
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Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV
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éper | o spostament O dei consumi | ont

Sezione 1

hl

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano

Variazione dei consumi mondiali 1986 -1990/2013 di vino e dettaglio per alcuni paesi consumatori, M
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Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV e Ismea (*)  Nostre stime




La scena e complicata dalla comparsa dei nuovi esportatori

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1

Variazioni in punti percentuali nella quota mondiale di export avolumi, 1986 -1990 versus 2013

Francia ~14.6 Export Export | Prezzo Var. %
volume valore medio prezzo
RoW -10,2 in%) | (nw) | (alito) | 013/011
Germania Italia 20,5 20,1 250 30,8
Spagna 17,9 10,0 1,40 43,8
Portogallo Francia 14,7 31,1 5,4 6,1
UK Cile 8,9 57 1,6 0 -12,2
Nuova Zelanda Australia 7,2 5,3 1940 -5,0
' Sud Africa 5,6 2,5 1,10 -22,7
Argentina USA 42 4,7 2.8 0 22,0
USA Germania 4,1 4,0 2510 5,5
sud Africa 56 Argentina 3,2 2,6 210 8,4
Portogallo 3,1 2,9 2,4 0 11,0
Australia 6.6 Nuova Zelanda 1,8 31 4,4 0 14,6
Spagna 7.2 UK 0,9 2,0 55 G -22,2
Cile - RoW 8,0 6,1 2,0 @ 29,4
Mondo 100,0 100,0 26 0 12,0%

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV e Ismea
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|l posizionamento dell 6l talia in alcu

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano Sezione 1
Quote sul | 61 myore t(rank), quote sui consumi a quantita di Italia e Francia nei top -5 buyers, 2013
-
Importatore Quota su Quota su Quota su Quota su
import del consumo del import del consumo del
Paese Paese Paese Paese
USA 30,7% 1 10,0% Francia 27,4% 2 4,0%
UK 17,4% 2 22,9% Francia 38,0% 1 15,0%
Germania 36,3% 1 28,3% Francia 26,8% 2 12, 7%
Canada 19,9% 3 17,3% Francia 22,5% 1 14,9% (*)
Cina 5,7% 5 1,4% Francia 45,5% 1 8,1%

Poco male per la modesta copertura dei nostri produttori di vino sul mercato cinese: nel 2013 Fiat ha consegnato in Cina
90mila unita tra vetture e veicoli leggeri a fronte dei 16.670.900 di consegne effettuate su tutto il territorio cinese, per
una quota pari allo 0,54% é

*) Sui consumi del 2011
Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV, Wine Institute e bilancio Fiat
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Economia e finanza dei maggiorijproduttori italiani
2004 -2013: il nodo del circolante

Sezione 2
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Dinamica del fatturato: vino vs. alimentare

Economia e finanza dei maggiori produttori
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Fonte: Area Studi Mediobanca
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-2013: il nodo del circolante

1 r0oSso vinicole ; blu : alimentari
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Sezione 2

(escluse le vinicole)
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Margini 1 ndustriald!]i rirdotti dalla str

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante Sezione 2

Valori in %; rosso vinicole ; blu : alimentari (escluse le vinicole)

ROIdReturn on investment Valore aggiunto / Capitale investito
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Fonte: Area Studi Mediobanca
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La struttura finanziaria e solida, pochi debiti e molto patrimonio

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante Sezione 2

Valori in %; rosso vinicole ; blu : alimentari (escluse le vinicole)

Debiti finanziari / Capitale netto Capitale netto / Attivo immobilizzato netto
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Fonte: Area Studi Mediobanca
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Il magazzino attira ulteriori quote di debito a medio lungo termine

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante Sezione 2

Valori in %; rosso vinicole ; blu : alimentari (escluse le vinicole)

Debito fin. a ml / Attivo immobilizzato netto Magazzino / Attivo immobilizzato netto

54,7
563 555 56,2

32,4 322 326

51,8 517

33,7
32,8 315

21,4 27,7 27,9

25,7 26,0 25,5
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== \/inicole —&=— Alimentari (escluse vinicole) —o—\/inicole -8 Alimentari (escluse vinicole)

Fonte: Area Studi Mediobanca
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Anche perch® clienti e magazzino sono

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante Sezione 2

Giorni magazzino e clienti ; rosso vinicole ; blu : alimentari (escluse le vinicole)

Giorni magazzino Giorni clienti

103,7 105,9 105,7

100,8 101,2 101,3

96,9 108,6 108,1 109,5

930 937 927 106,6 106,5 103.6

100,7

72,2
679 691 697 700 704 70,7 @98

39,2 40,3

373 380 350 361 36,7 372 380 355

57,5

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

—e—Vinicole —a— Alimentari (escluse vinicole) —e—Vinicole —a—Alimentari (escluse vinicole)

Fonte: Area Studi Mediobanca
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Il conto economico e penalizzato dal servizio del debito

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante Sezione 2

Valori in % e multipli ; rosso vinicole ; blu : alimentari (escluse le vinicole)

MOL / oneri finanziari (%) Debiti finanziari / MOL (volte)

3,3 3,4 315 3,3 3,4 3,5 3,4 3’3
2.8 3,0
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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Fonte: Area Studi Mediobanca

18



