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Ci sarà vino italiano nei loro calici?  

Il contesto internazionale  e il posizionamento  italiano                                                                                                                                                 Sezione 1  

Fonte: La Repubblica, 13 novembre 2014 

Vertice   Apec  di  Pechino,  12 novembre  2014 : Barack  Obama  e Xi  Jinping  
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A tempi di Roosevelt sarebbe stato probabile, oggi un poô meno 

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: Pinilla V. [2014], Wine Historical Statistics (1840 -1938), AAWE WP n. 167 e nostre elaborazioni su dati OIV  
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Produzione e consumo: novit¨ nellôultimo decennio? 

Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV  

Produzione,  consumo,  uso  industriale  e surplus  (milioni  di  hl,  1971-2014 E)  
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Eccedenza produttiva e trend dei prezzi: ñnihil novi sub soleò 
 
Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV  

Surplus  cumulato  mondiale  e prezzi  medi  (ú per  litro,  2000 -2013 )  
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Crescono gli scambi internazionali, anche con consumi fermié 
 
Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV  

Commercio  mondiale  di  vino  (milioni  di  hl)  e suo  rapporto  con  i  consumi  in  % (1986 -2013 ) .  
Per  memoria :  consumi  mondiali  di  vino  da  240  Mhl  (1986 -1990 )  a 239  M  hl  (2013 ) . 
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Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV e Ismea  
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La scena è complicata dalla comparsa dei nuovi esportatori  
 
Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV e Ismea  
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Export  
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(in %) 

Prezzo 
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(û litro)  

Var.  % 

prezzo  

013/011  

Anno 2013  

Italia  20,5  20,1  2,5 û 30,8  

Spagna 17,9  10,0  1,4 û 43,8  

Francia  14,7  31,1  5,4 û 6,1  

Cile 8,9  5,7  1,6 û -12,2  

Australia  7,2  5,3  1,9 û -5,0  
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UK 0,9  2,0  5,5 û -22,2  

RoW 8,0  6,1  2,0 û 29,4  

Mondo 100,0  100,0  2,6 û 12,0% 
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Il posizionamento dellôItalia in alcuni mercati: la Cina ¯ lontana 
 
Il contesto internazionale e il posizionamento italiano                                                                                                                                                  Sezione 1  

Importatore  

Italia  Francia  

Quota su 

import del 

Paese  

Rank 

Quota su 

consumo del 

Paese 

Quota su 

import del 

Paese 

Rank 

Quota su 

consumo del 

Paese 

USA 30,7% 1 10,0% Francia 27,4% 2 4,0% 

UK 17,4% 2 22,9% Francia 38,0% 1 15,0% 

Germania 36,3% 1 28,3% Francia 26,8% 2 12,7% 

Canada 19,9% 3 17,3% Francia 22,5% 1 14,9 % (*) 

Cina 5,7% 5 1,4% Francia 45,5% 1 8,1% 

*) Sui consumi del 2011  

Fonte: nostre elaborazioni su dati OIV, Wine Institute e bilancio Fiat  

Quote  sullôimport a valore  (rank),  quote  sui  consumi  a quantità  di  Italia  e Francia  nei  top -5 buyers,  2013  

Poco male per la modesta copertura dei nostri produttori di vino sul mercato cinese: nel 2013 Fiat ha consegnato in Cina 

90mila unità tra vetture e veicoli leggeri a fronte dei 16.670.900 di consegne effettuate su tutto il territorio cinese, per 

una quota pari allo 0,54% é 



Sezione 2 
 

Economia e finanza dei  maggiori produttori italiani  
2004 -2013: il nodo del circolante  
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Dinamica del fatturato: vino vs. alimentare  

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Numeri  indice  (2004 =100 )  e quote  percentuali ;  rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  

125,2  

123,4  

90,0 

95,0 

100,0 

105,0 

110,0 

115,0 

120,0 

125,0 

130,0 

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 

145,2  

130,7  

90,0 

100,0 

110,0 

120,0 

130,0 

140,0 

150,0 

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 

173,2  

172,1  

90,0 

100,0 

110,0 

120,0 

130,0 

140,0 

150,0 

160,0 

170,0 

180,0 

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 

41,6  
43,0  43,3  43,3  43,9  44,5  

46,4  47,6  47,9  
49,6  

15,1  15,1  15,8  16,0  16,4  17,3  17,6  17,8  18,7  19,9  

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 

Fatturato totale  Fatturato Italia  

Fatturato export  Quota % export  



14 

Margini industriali ridotti dalla struttura ñintegrataò delle vinicole 

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Valori  in  %; rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  
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La struttura finanziaria è solida, pochi debiti e molto patrimonio  

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Valori  in  %; rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  
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Il magazzino attira ulteriori quote di debito a medio lungo termine  

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Valori  in  %; rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  
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Anche perch® clienti e magazzino sono meno ñcircolantiò  

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Giorni  magazzino  e clienti ;  rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  
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Il conto economico è penalizzato dal servizio del debito  

Economia e finanza dei maggiori produttori italiani 2004 -2013: il nodo del circolante  Sezione 2 

Fonte: Area Studi Mediobanca 

Valori  in  % e multipli ;  rosso  vinicole ; blu : alimentari  (escluse  le  vinicole)  
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